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Предмет: Комунікативні та рекламні системи 
Тема 1. Розробка, оформлення та презентація комунікаційних та рекламних 
концепцій 
УРОК 1 
Тема: Методи пошуку ідей та створення інновацій 
Мета: 

• Ознайомлення з комунікаційними та рекламними системами, загальними 
відомостями про кріплення комунікаційних та рекламних систем, 
улаштуванням і монтажем та підключенням. 

• Виховати зацікавленість та компетентність до обраної професії. 
ХІД УРОКУ 

 
Як відомо, основним способом вирішення творчих питань є пошук нових ідей. На 

це деколи витрачається неймовірна кількість ресурсів, однак знайти вірне рішення 
вдається далеко не завжди.  

1. Брейнштормінг 
Автор — Алекс Осборн (Alex Osborn) 
Основний принцип полягає в тому, щоб розвести в часі генерування ідеї та її критику. 
Кожен учасник висуває ідеї, інші намагаються їх розвивати, а аналіз отриманих 
рішень проводиться пізніше. Іноді використовують «німий» варіант мозкового 
штурму -брейнрайтінг (brainwriting), коли ідеї записуються на папері, який учасники 
передають одне одному, вносячи нові міркування, що виникли. Ще одна модифікація 
брейнштормінгу — метод номінальних груп, суть якого полягає у розділенні 
висунутих ідей від їх авторів, що створює сприятливі умови для висунення будь-яких 
ідей будь-яким учасником наради. 

2. Шість капелюхів 
Автор — Едвард де Боно (Edward de Bono) 
Методика дозволяє впорядкувати творчий процес за допомогою уявного надягання 
однієї з шести кольорових капелюхів. Так, у білому людина неупереджено аналізує 
цифри і факти, потім надягає чорний і у всьому шукає негатив. Після цього настає 
черга жовтого капелюха — пошуку позитивних сторін проблеми. Надівши зеленого 
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капелюха, людина генерує нові ідеї, а в червоному може дозволити собі емоційні 
реакції. Нарешті, у синьому підводяться підсумки. 
Едвард де Боно також автор концепції латерального мислення, «моделі 
віяла» та методу провокацій. 

3. Ментальні карти 
Автор — Тоні Б’юзен (Tony Buzan) 
На його думку, креативність пов’язана з пам’яттю, а значить, зміцнення пам’яті 
покращить і якість креативних процесів. Однак традиційна система запису із 
заголовками та абзацами перешкоджає запам’ятовуванню. Бьюзен запропонував 
помістити в центр листа ключове поняття, а всі асоціації, гідні запам’ятовування, 
записувати на гілках, що йдуть від центру. Не забороняється підкріплювати думки 
графічно. Процес малювання карти сприяє появі нових асоціацій, а образ отриманого 
«дерева» надовго залишиться в пам’яті. 

4. Синектика 
Автор — Вільям Гордон (Wiliam Gordon) 
Гордон вважає, що основне джерело креативності полягає у пошуку аналогій. 
Спочатку потрібно вибрати об’єкт і намалювати таблицю для його аналогій. У 
першому стовпчику записують всі прямі аналогії, у другому — непрямі (наприклад, 
заперечення ознак першого стовпчика). Потім потрібно співставити ціль, об’єкт і 
непрямі аналогії. Скажімо, об’єкт — олівець, завдання — розширення асортименту. 
Пряма аналогія — об’ємний олівець, її заперечення — плоский олівець. Результатом 
буде олівець-закладка. 

5. Метод фокальних об’єктів 
Автор — Чарльз Вайтінг (Charles Whiting) 
Ідея полягає в тому, щоб об’єднати ознаки різних об’єктів в одному предметі. 
Наприклад, взяли звичайну свічку і поняття «Новий рік». Новий рік асоціюється з 
іскристим бенгальським вогнем; цю ознаку можна перенести на свічку. Якщо 
бенгальську свічку стерти в порошок і додати його в віск, вийде «новорічна» свічка з 
іскристою крихтою всередині. 

6. Морфологічний аналіз 
Автор — Фріц Цвіккі (Fritz Zwicky) 
Об’єкт потрібно розкласти на компоненти, вибрати з них кілька істотних 
характеристик, змінити їх і спробувати з’єднати знову. На виході вийде новий об’єкт. 
Наприклад, потрібно придумати візитівку для парфумерної компанії. Якщо змінити 
класичну прямокутну форму і вплив на органи чуття, може вийти трикутна візитка з 
запахом парфумів. 

7. Непрямі стратегії 
Автори — Брайан Ено (Brian Eno) і Пітер Шмідт (Peter Schmidt) 
Береться колода карт, на яких записаний набір команд (наприклад, «дай волю злості», 
«вкради рішення» тощо). Під час створення нової ідеї потрібно витягувати карту і 
намагатися слідувати її вказівкам. 

8. Автобус, ліжко, ванна 
Метод заснований на переконанні, що нова ідея не лише зріє в глибинах 
підсвідомості, але й активно рветься назовні. І щоб вона проявилася, потрібно лише 
не заважати їй. Нова ідея може прийти в голову де завгодно, навіть у малопридатних 
для цього місцях. Класичний приклад — Архімед з його ванною. 

9. Розшифровка 
Береться незрозумілий напис чужою мовою — скажімо, ієрогліфи. У голові людини, 
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яка її розглядає, будуть народжуватися різні асоціації. Один викладач, наприклад, 
«побачивши» воду і три кола, вирішив відкрити свою справу і зайнявся доставкою 
устриць. 

10. Пастка для ідей 
Цей прийом полягає в інвентаризації всіх виникаючих ідей: їх можна наговорювати 
на диктофон, фіксувати в зошити тощо. А потім, коли виникне необхідність, 
звертатися до своїх записів. 

 
Домашнє завдання: 
ü Опрацювати самостійно матеріал. 
ü Виконати короткий конспект 
ü Фотографію конспекту надіслати викладачу mTanatko@ukr.net 

Рекламні конструкції - види, виробництво, розрахунок, основні вимоги до 
рекламних конструкцій 

     
       Один з найефективніших способів реклами - зовнішні і внутрішні 
рекламні конструкції (РК). Ви їх бачите кожен день, напевно вони впливають на 
вашу свідомість: вітрини, вивіски, стенди на фасадах, дорогах - і хоч якась 
інформація вам запам'ятовується, відкладається в пам'яті. Така реклама може 
вирішувати конкретні завдання бізнесу, і ефективно впливати на впізнаваність 
бренду, зростання продажів, розширення аудиторії. 
       Види рекламних конструкцій 
       Як ми розібралися, дані конструкції поділяють на два види - зовнішні і 
внутрішні. Але і тут є різновиди: 

• Окремостоячі - білборди (одно-, дво-, тристоронні, трансформери), сіті-
лайти, рекламні щити, стели та інше. Зовнішня реклама, розташовується 
поблизу власне рекламованих об'єктів: офіси, салони, магазини і т.д. Для 
більшого ефекту часто підсвічуються; 

• Об'ємно-просторові - об'ємні елементи, що не мають плоских поверхонь. 
Наприклад, повітряні кулі, аеростати, об'ємно-просторові моделі та інше; 

• Типові рішення - випускаються середніми і великими тиражами. До таких 
відносяться стійки для рекламних буклетів, стенди, інформаційні дошки; 

• Мобільні - такі, що можуть бути легко переміщені з місця на місце. 
Розташовуються як усередині приміщення, так і зовні. Найпопулярніший і 
недорогий вид такої конструкції - штендер; 

• Розміщення на будівлях - вітрини, настінні вивіски або панно, конструкції, 
встановлені на дахах споруд. 

       Насправді типів набагато більше, і не всі вони підлягають класифікації: об'ємні 
букви, маркізи, брандмауери, медіафасади, промостойки та інше. 
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     Виробництво рекламних конструкцій 
Маються на увазі такі етапи: 

• Ідея - узгоджується із замовником і виконавцем: визначається концепція, 
бюджет, формат, дизайн, розмір; 

• Проектування – до запуска виробництва. Мається на увазі розуміння вимог 
клієнта, цільової аудиторії для створення проекту; 

• Отримання дозволу (договору) - для розміщення зовнішніх конструкцій 
потрібно оформити документи, щоб не отримати штраф і демонтаж; 

• Виготовлення - робота цілої команди фахівців: дизайнерів, інженерів, 
складальників, електриків. Також важлива якість витратних матеріалів, 
технології виготовлення; 

• Установка - важливий момент. Від місця і якості установки залежить, чи 
буде рекламна конструкція виконувати свої функції; 

• Обслуговування - щоб реклама залишалася ефективною, конструкцію час 
від часу потрібно ремонтувати, чистити. 

     Вимоги до рекламних конструкцій 
     Власник конструкції несе повну відповідальність за неї. Щоб ваша реклама не 
була демонтована, вона повинна відповідати ряду вимог: 

• Не можна використовувати ненормативну лексику; 
• Заборонені зображення, текст інтимного змісту або натяки на таке; 
• Без образи конкурентів; 
• Без провокацій на релігійній, національній грунтах; 
• Не можна пропагувати війну і незаконні дії; 
• Заборонені заклики до насильства. 

І, звичайно, власник повинен отримати відповідні дозвільні документи на 
встановлення та експлуатацію РК. 
Розрахунок рекламних конструкцій 
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Розрахунок (в основному, масивних конструкцій) складається з таких параметрів: 
• Вітрове навантаження; 
• Схема і геометричні характеристики; 
• Розрахунок на міцність; 
• Перевірка гнучкості опорної стійки рекламного борда; 
• Розрахунок анкерного кріплення стійки до фундамента; 
• Перевірка крайових тисків під підошвою фундаменту. 

 
Питання для самоперевірки: 

1. Що таке реклама? 
2. З яких параметрів складається розрахунок рекламних конструкцій? 
3. З чого складається виробництво рекламних конструкцій? 
4. Які є види рекламних конструкцій? 
5. Що таке рекламна конструкція? 

 
Домашнє завдання: 
ü Опрацювати матеріал  
ü Виконати короткий конспект 
ü Дати відповіді на питання 

 Фотографію конспекту надіслати викладачу mTanatko@ukr.net 
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